BCEPOCCUICKAS OJIUMITHUAJIA IIKOJIBHUKOB 10 UCITAHCKOMY SI3bIKY
MYHMIIUAIIAJIBHBIN DTAII
Yeascaemutit yuacmuux onumnuaowt!

Bam mnpencTont BBHIIONHWTH 3aJaHHs MUCBMEHHOTO Typa: 1) ayaupoBaHue, 2) JIEKCHKO-
rpaMMaTHYEeCKUN TecT, 3) JMHTBOCTPAHOBEAYECKAas BUKTOPHWHA, 4) TECT MO YTEHHI0, 5) TBOpPYECKOE
3a/laHue «KpEaTUBHOE TUCHMOY.

Bpems BeIoTHEHUS 3a1aHMiA TMCBMEHHOTO Typa - 4 akajgeMudeckux daca (180 MunyT).

Brinonnenne 3aganuii MICbMEHHOTO Typa LEeIeco00pa3Ho OPraHU30BaTh CIETYIONIM 00pa3oM:

- BHUMATEJIbHO MPOCIYLIANTEe HHCTPYKTAX YJ€Ha JKIOPH;

- 03HAKOMBTECH C OJAHKOM OTBETA;

- HC CIicllla, BHUMATCJIIbHO HpO‘{I/ITafITC 3aJaHuC U OIPECACIIUTC HauOoiee BepHLIfI M IIOJIHBIN
OTBET;

- OTBeYasl Ha BOMPOC TecTa, OO0AyManWTe U CPOPMYTUPYHTE KOHKPETHBIA OTBET TOJBKO Ha
MOCTaBJIEHHBIN BOIIPOC;

- BIUIIUTE TMPABWIbHBIA OTBET B OJNAaHK OTBeTa, yka3aB OykBy / mudpy WId CIOBO B
NpaBUIBHOM (hopme;

- ecii Bel nonyctuny omumoKy, TO €€ MOXKHO MCIIPABUTH MIPOCTHIM 3a4€PKUBAHUEM «/», YKa3aB
PSAOM IPAaBUIIbHBIN OTBET;

- 0ocoboe BHMMaHHE OOpaTUTe HAa TBOPUYECKOE 3aJaHUE, B BBHIMOJHEHHHA KOTOPOTO TpeOyeTcs
BbIPa3uTh Baire muenne. BHuMaTeinLHO U BAYMYUBO HpO‘IHT&fITC 3aJaHuC U NMPEAJIOKCHHYIO KOHCUYHYIO
¢pazy, oOpaTiuTe BHUMaHUE Ha KOMIIO3UIIMOHHOE, JIOTUYECKOE U TeMaTH4YecKoe MocTpoeHue Bamiero
TEKCTa,

- HOCJC BBIINOJHCHUA KaXAOTO 3aJaHusl KW TBOPYECKOI'O 3aJaHusl YIAOCTOBEPLTCCH B
NpaBUIBHOCTU BBIOpaHHBIX Bamu OTBETOB; McnpaBbTe OOHApYXEHHBbIC NMpH Baieil camocTosTenbHOM
NpOBEpPKE OLIHOKH.

IIpenynpexnaem Bac, gro:

- IpHU OLIGHKE 3aJaHuil, Te HEOOXOIMMO ONpEeAETUTh OJWH NpPaBUIbHBIA OTBeT, 0 OanoB
BBICTABJIIETCS 32 HEBEPHBI OTBET U B ClIy4yae, €CJIM YYaCTHUKOM OTMEUEHbI HECKOJIBKO OTBETOB (B TOM
YHCIIe IPABUIILHBIN), HITH BCE OTBETHI;

- MpU OLICHKE 3a/laHuM, I7ie HEeOoOXOAMMO OIpPEAETUTh BCE MpaBHIbHbIE OTBETHI, 0 OanioB
BBICTABJIACTCA, €CJIM YYAaCTHHUKOM OTMCYCHbLI HCBCPHLIC OTBETHI, OO0JIbIIIEE KOJIIMYECTBO OTBE€TOB, YEM
MMpeayCMOTPECHO B 3a/laHUU (B TOM 4YHCJIC IIPAaBUJIILHLIC OTBCTBI) NN BCEC OTBECTHI.

3aiaHue MUCHbMEHHOI'O Typa CUMTAEeTCsl BBIMOJIHEHHBIM, €cii Bbl BoBpeMs caaere ero wieHam
KIOpH.

MaxkcuMmanbHast oTieHKa 0asutoB 3a 3aJaHus ¢ BLIOOPOM OTBETOB — 55 0ailioB.

MaxkcumanbHast olieHKa 0aioB 3a TBopueckoe 3aganue — 20 6aos.

MakcumasbHasi OlleHKA 32 MMCbMEHHBIH TYP MYHHIMIIAJBHOT0 3Tana — 75 6aJuioB.
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3ananus aaa 9-11 kiaaccon
AYJIMPOBAHUE
(MakcHMaJbHOE KOJIMYEeCTBO OaiioB — 15)

3aganue 1. [Ipocnymiaiite TEKCT U OTBETHTE HA BOIPOC, MPABIUBO JIM JAHHOE YTBEPXKICHUE

wiu stoxkHo (verdadero o falso). Ykakure BoiOpaHHBIM BapuaHT (a, b) pSIOM ¢ COOTBETCTBYIOIIEH

udpoii B 6J1aHKE OTBETOB.

1. Los jovenes tuvieron que competir para defender la mascota de su barrio.
a) verdadero b) falso

2. Segun el texto, Nike recurrié a la ayuda de los colegios para encontrar a los participantes

del torneo.

calles.

a) verdadero b) falso

3. El texto dice que el torneo duro6 tres dias.

a) verdadero b) falso

4. Mas de 1 000 jovenes participaron en el torneo.

a) verdadero b) falso

5. Nike tiene mas de medio millon de suscritores en las redes.

a) verdadero b) falso

6. Segin Reynoso, para destacar la marca no debe entrometerse en la vida del consumidor.
a) verdadero b) falso

7. Seglin el texto, en el marco del branding de calle Nike recurrio a las imagenes en las

a) verdadero b) falso

Sauaﬂne 2. HpocnymaﬁTe TEKCT emle Ppa3 U OTBETHTC HA TOCTABJICHHBIC BOIIPOCHI, BBI6paB

BapUaHT OTBETa U3 TPEX MPEITIOKECHHBIX. YKaKUTE BHIOPaHHBIN BapHaHT (8, b, C) psgom ¢

COOTBETCTBYIOIIEH UG poii B OJ1aHKE OTBETOB.

8. Seglin el texto, con esta campana Nike alcanzo ... .
a) encabezar el ranking de una revista.

b) ser mas recordada.

c) aumentar su beneficio al 9%.

9. La estrategia publicitaria de Nike no incluia ... .

a) distribucion de volantes.

b) mercadotecnia de guerrilla.

¢) una campana las redes.

10. Nike subio su video a YouTube para ... .



a) motivar a los adolescentes a jugar al futbol en cualquier lugar.
b) fortalecer el orgullo de los jovenes.

c) incentivar a los chicos a participar en el torneo.

11. Segun el texto, en el torneo no participaron ... .

a) chicos menores de 17 afios.

b) jovenes mayores de 18 afios.

c) adolescentes que vivian fuera de D.F.

12. Segun el texto, ;por qué Nike aposto por una campaiia con enfoque digital?
a) Porque el canal de YouTube de Nike es muy popular entre jovenes.
b) Porque tiene muchos suscritores mexicanos en sus redes.

¢) Porque es mas eficaz que recurrir a la mercadotecnia offline.
13. ;Por qué los adolescentes querian participar en el torneo?

a) Para mostrar su lealtad a Nike.

b) Para ganar una de las mascotas.

c) Por amor a su barrio.

14. ;Para qué Nike decidi6 crear mascotas especiales?

a) Para promocionar la cultura prehispanica.

b) Para ayudarles a los jovenes a encontrar la identidad.

c) Para acercarse al consumidor.

15. Segtin el texto, ;qué Nike decidi6 utilizar offline?

a) Los dibujos en las calles.

b) Miles de nuevas plantillas publicitarias.

c) La publicidad en autobuses.

Ilepenecute cBou peinernsd B BJIAHK OTBETOB




JIEKCUKO-TPAMMATUYECKHUI TECT
(MakcuManbHOE KomuecTBO OaioB — 20)

3aganue. 3amoJHUTE TMPOMYCKH B TEKCTE MOAXOMAIIMMU 110 CMBICTY (pOpMaMH, BEIOpaB UX
U3 MPE/IOKCHHBIX BapUaHTOB. BHecuTe BhIOpaHHBIC BapuaHThI (8, b, C) B OJaHK OTBETOB PSIOM C
COOTBETCTBYIOIICH [UPPOA.

LA HISTORIA DEL VAQUERO

... (1) empez6 como un pantaldon de trabajo se ha convertido en una prenda ... (2). Y es que
/quién no tiene al menos un par en su armario? Su caracter practico y versatil hace que ... (3) usarlo
tanto en verano como en invierno, ... (4) a cualquier tipo de persona. Mientras que para unos se trata
de una prenda informal, para otros forma parte de su look mas sofisticado. Los vaqueros, tejanos o
jeans, como quiera llamarlos, han sabido ... (5) a los tiempos y ... (6) asi su hegemonia como la
prenda mas universal en la actualidad.

La historia del vaquero se remonta a ... (7) siglo XIX. Levi Strauss, un aleman que emigro a
EE. UU., comenzo ... (8) fabricar ropa de trabajo resistente para mineros y granjeros. ... (9) fueron
confeccionados con las mismas lonas que se utilizaban para fabricar tiendas de campana, ... (10)
eran de color marron. ... (11) en Europa los pescadores tefiian un tejido resistente con un pigmento
indigo procedente de la India, material que Strauss encontré mucho mas ... (12) para la confeccion
de sus pantalones.

... (13) tratarse de un material duro, las condiciones de los oficios de sus clientes hacian que
se rompiesen ... (14). Por aquel entonces, la ropa no era un objeto de usar y tirar, ... (15) se
arreglaba y remendaba hasta que se caia a trozos. Un experto en la materia, el sastre Jacob Davis
... (16) el problema poniendo remaches metalicos en aquellos lugares donde la prenda tenia que
soportar mayor tension. Su ... (17) fue un auténtico éxito, y pronto el ... (18) hizo que ... (19) la
demanda. Davis se puso en contacto con Strauss para financiar el proyecto y en 1873 ... (20) la

patente del famoso disefio Levi's 501, el primer pantalon vaquero de la historia.

1. a) El que b) Que ¢) Lo que

2. a) inasequible b) indispensable c) inamovible
3. a) podemos b) podamos C) poder

4. a) se adaptando b) adaptando se c) adaptandose
5. a) adaptarse b) adoptarse c) adoptar

6. a) afianzar b) aprobar C) apostar

7. a) medias de b) mediados de ¢) mediados del
8. a) para b) de c)a

9. a) En principio b) Al principio c) A principio
10. a) por eso b) pese a C) no obstante



11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

a) Con tal de que

a) adecuado

a) Aunque

a) cada dos por tres
a) sino que

a) disolvid

a) invento

a) colmillo a colmillo
a) aumentaba

a) conseguieron

b) Mientras tanto
b) aceptado

b) Pese

b) cada tres por dos
b) con tal de que

b) soluciond

b) evento

b) labio a labio

b) aumentara

b) consiguieron

¢) En vista de que

c) apodado

c) A pesar de

c) cada dos por cinco
C) en cuanto

C) sanciond

c) convento

c) boca a boca

C) aumento

C) consagraron

Iepenecute cBou pemrenus B BIIAHK OTBETOB



JIMHTBOCTPAHOBE/JTHECKA I BUKTOPHA
(MakcuMalibHOE KoJndecTBO OaynioB — 10)
3aganue 1. Korna npousouuy nepedynciaeHHble cOObITHS HCIaHCKON ucropun? Brecure

BbIOpaHHbIC BapUaHTHI (8, b, C) B OJ1aHK OTBETOB PAZOM C COOTBETCTBYIOIIEH UDPOI.

1. La entrada de los musulmanes en a) 1492 b) 915 c) 711

la peninsula Ibérica

2. La primera Constitucion Espafola a) 1812 b) 1912 c) 1975

3. La conquista de Granada a) 1375 b) 1492 c) 1514

4. El comienzo de la Guerra Civil a) 1930 b) 1936 c) 1938

5. La pérdida de Gibraltar a) siglo XVIII  b) siglo XIX c) siglo XX

3aganue 2. ['ne Haxonsarcs AanHbie My3en? BHecute BbiOpaHHBIE BapuaHThl (a, b, ¢) B

OJIaHK OTBETOB PSAJAOM C COOTBETCTBYIOLIEH LIU(PPOii.

6. Museo Reina Sofia a) Andalucia b) Madrid c) Valencia

7. Museo Guggenheim a) Buenos Aires b) Bilbao c) Quito

8. Museo Picasso a) Malaga b) Barcelona c¢) Caceres

9. Museo Frida Kahlo a) Bogota b) Quito ¢) Ciudad de México
10. Museo Dali a) Badajoz b) Figueres ¢) A Corufia

Ilepenecute cBou pemrenus B BJIAHK OTBETOB



UYTEHUE
(MakcuManbHOE KomuecTBO OaioB — 10)

3apganme 1. [IpounraiitTe TeKCT U BhIOEpETE MPABUIBHBIN OTBET Ha MOCTABJICHHBINA BOIMPOC.

BHecuTe BbIOpaHHbIe BapuaHThl (@, b, C) B 611aHK OTBETOB PSIOM ¢ COOTBETCTBYIOMICH IHU(POI.
Texto |
MARIANA MONTEAGUDO EXPONE EN BOGOTA

La joven venezolana Mariana Monteagudo expone su ultima coleccion de figuras en la
galeria El Museo de Bogota. Para Monteagudo, la ceramica ha estado siempre presente en su vida.
Es hija de la artista Maruja Herrera y nieta de Reina Herrera, una de las mas importantes figuras de
la ceramica venezolana. "De nifa, yo veia a mi abuela trabajando en su taller, la veia relajada,
disfrutando con su obra, pero mi interés por la ceramica llegaria mucho mas tarde y casi como algo
fortuito cuando comencé mis estudios en el Instituto Pro-disefio de Caracas."

La autora se define como una artista intuitiva y muy profunda que vierte en sus creaciones
reflejos de ella misma que, a fin de cuentas, definen a la artista y su tiempo. Poseedora de una
carrera metedrica, Monteagudo ha ganado, mediante su personal vision del arte, el reconocimiento
de la critica internacional. No obstante, tal y como nos dice la propia artista: "La opinion de la
critica no me importa, lo disfruto desde el punto de vista de la vanidad, pero me molesta mucho la
condescendencia que existe en el mundo del arte." Su formacién, mas empirica que tedrica, se
fundamenta en la busqueda de la imagen, méas que en conceptos o en codigos verbales. "Procuro
aplicar la intuicion en mi trabajo y no enterarme mucho de qué significado puede tener cierta forma
de arte precolombino, qué significado puede tener para la etnia para la cual estaba hecha porque me
parece que para mi tiene el significado que yo le quiera dar." Ahora expone, hasta el 20 de
diciembre, en la galeria El Museo, 32 piezas recientes de diferentes formatos.

Son figuras que inquietan e intrigan, pues combinan lo primitivo y lo salvaje, lo sensual y lo
elaborado. Algunas dan miedo. La artista solo teme que el espectador pase de largo. "A mi me
interesa que quien vea mi obra sienta algo. Hasta el desagrado es una buena reaccion. Sin esto mi
trabajo seria inttil."

1. Segun el texto, Mariana Monteagudo comenz0 a interesarse por la ceramica por ... .

a) influencia familiar.

b) curiosidad.

c) casualidad.

2. El texto dice que la artista ... .

a) le ayudaba a su abuela en el taller cuando era nifia.

b) no estudia profundamente las obras del pasado.

¢) trabajo muchos afios antes de ser reconocida.



3. Segun el texto, a la artista la opinion de la critica le resulta ... .
a) muy importante.

b) indiferente.

c) molesta.

4. En el texto se afirma que para Mariana Monteagudo es muy importante ... .
a) el conocimiento de los conceptos artisticos.

b) la sencillez y la simplicidad en sus obras.

¢) la reaccion del publico.

5. Segun el texto, el miedo de la artista esta relacionado con ... .
a) la indiferencia de los espectadores.

b) la combinacion de lo primitivo y lo salvaje.

c) la condescendencia de otros artistas.

3aganue 2. [IpounTaiiTe TEKCT U OTBETHTE HA BOIPOC, NMPABIAUBO JHM JJAHHOE YTBEPXKICHUE
i J1oxkHo (verdadero o falso). Buecure BriOpaHHbie BapuanTsl (8, b) B Onank 0TBETOB psOM ¢
COOTBETCTBYIOIIEH NU(POH.

Texto Il
CONSEJOS PARA ENCONTRAR LA BECA IDEAL

Iniciar y continuar una carrera universitaria supone unos cuantos esfuerzos, no solo de
estudio, sino también econdmicos. En la Argentina muchas universidades ofrecen becas de distinta
clase con el objetivo de facilitar los estudios a quienes mas lo necesiten. Existen también distintas
instituciones que se dedican a reconocer méritos y abrir nuevos caminos para aquellos estudiantes
mas capacitados y con mejores expedientes académicos.

Ahora bien, la cuestion es conocer este universo y saber como manejarse. Sucede, COmo en
todo lo desconocido, que el mundo de las becas se presenta ante el estudiante como un
rompecabezas, una nebulosa dificil de despejar.

En principio, las instituciones que ofrecen becas son variadas: embajadas, institutos
internacionales, universidades argentinas y extranjeras, empresas, fundaciones... El postulante
debera poseer un conocimiento claro acerca de lo que quiere y buscar en funcion de sus inquietudes
personales. De todas maneras, las pretensiones deberan ajustarse luego a lo ofrecido en el mercado.

Ademas existe cierta documentacion que es constante para la mayoria de las convocatorias:
certificados analiticos, curriculum vitae, certificados de idiomas, cartas de referencia y
recomendacion, etc. Sin embargo, en el caso de los cursos de postgrado y masters, cada institucion
dispone de sus propios criterios para establecer los requisitos y la documentacion que deberan

presentar los candidatos.



Por ultimo, quien se postule a una beca debera prestar especial atencion a las fechas de
cierre de inscripcion dado que, en cualquier caso, son inamovibles, a excepcion de una prorroga
definida por la misma institucion ofertante.

6. El texto dice que las universidades conceden las becas solo a los estudiantes mejor
cualificados.

a) verdadero b) falso

7. Segun el texto, a menudo los estudiantes desconocen los tramites para solicitar una beca.

a) verdadero b) falso

8. El texto dice que el estudiante tiene que elegir la institucion que concede becas segin su
rendimiento académico.

a) verdadero Db) falso

9. Segun el texto, la documentacion exigida para solicitar una beca no es la misma en todas
las instituciones.

a) verdadero Db) falso

10. Segtin el texto, se puede solicitar una beca en cualquier momento.

a) verdadero b) falso

[Tepenecute cBou pemiennsi B BJIAHK OTBETOB

KPEATUBHOE IMTMCbMO
(MakcuManbHOE KomnuecTBO OaioB — 20)

3ananue. Hay una frase que dice: “Cuidado con lo que deseas, puede hacerse realidad”
JSon nuestras palabras y/o pensamientos tan poderosos como para atraer las cosas con las que
hemos soniado? Cuéntanos tu experiencia al respecto, explicanos qué haces para cumplir tus metas
y como lo haces.

Hanucanupiii Bamu TeKcT MOMKEH OBITH CBSI3HBIM, JIOTHYECKH BBICTPOCHHBIM, COJEPIKATh
npumepHo 200-220 cioB (BkJtOYas apTUKIM, MPEAJIOTH, COKO3bl M YAaCTULBI) M 3aKaHYUBATHCA
(bpa3zoii:

Cuanto mas desees algo, mas cerca estaras de hacerlo realidad.

He 336YI[BT€ IIOJACUYUTATh U YKa3aTb KOJIUYCCTBO CJIOB.



